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二、说明、目录、图表目录

        移动阅读市场趋势：首先，IP联动开发将成为未来重点。IP改编能够实现IP价值衍生，提

升IP经济附加值。各移动阅读厂商从发展至今积累了大量优质IP，为IP联动开发提供了强有力

的基础。从2017年IP改编市场来看，IP开发时各环节还不完善，IP改编质量良莠不齐，需要厂

商之间强强联合，规范IP改编市场，提高IP改编质量，制定完善的IP开发策略。结合目前IP改

编市场发展情况，IP改编市场极具潜力，仍是未来发展的重点。

        其次，加大漫画、轻小说等年轻化内容布局。年轻用户中，95后、00后对网络依赖度更高

，具有更强的付费意识，且其付费能力未来还将继续增长，以成为驱动移动阅读市场发展的

主力军。其对个性化、互动性强的内容具有显著偏好，如二次元、宅文化等，因此，其对漫

画、轻小说等年轻化内容形式需求增加，要求更好的内容体验。

        最后，有声阅读细分市场快速发展。有声阅读市场包含音频知识付费服务、音频类节目

和有声书三大类，随着用户时间&ldquo;碎片化&rdquo;加剧，有声阅读凭借阅读场景优势和低

成本优势，将加大垂类发展，针对不同用户群体提供多样化作品，预计未来市场将保持增速

，持续增长。
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